


de kabel ook via de ether ui te zenden, is het aantal lokale omroepen in Nederland
fors toegenomen. In iets minder dan de helft van alle Nederlandse gemeenten is er
tegenwoordig een lokale omroep tegenover één op de zes gemeenten in 1987
(Verschuren & Memelink, 1989).

Er vindt dus niet alleen een snelle uitbreiding plaats van het lokale en regionale me-
dia-aanbod, maar tegelijkertijd vindt een herschikking van de inhoudelijke oriénta-
tie van deze media plaats en van de verzorgingsgebieden c.q. publicken van deze
media. Tot welke verschuivingen in het publiek van de verschillende media dit aan-
leiding zal geven is moeilijk te voorspellen. Deze verschuivingen in het publiek
houden namelijk onder meer verband met de mogelijke veranderingen in de func-
ties die oude en nieuwe lokale en regionale media voor de gebruikers vervullen,

Lerg (1981) bespreekt ten aanzien van functies van media in het algemeen twee be-
grippenparen: supplementariteit-complementariteit en substitutie-compensatie. Het
cerste paar betreft het media-aanbod en beschrijft twee mogelijke situaties bij de
komst van een nieuw medium. In de situatie van supplementariteit blijkt een oud
medium vervangbaar te zijn door een nieuw medium: het nieuwe medium is een
verbeterde versie van het oude medium. In de situatie van complementariteit vullen
de media elkaar aan: zowel het oude als nicuwe medium blijven als zelfstandige me-
dia bestaan. Een zelfde ontwikkeling kan worden waargenomen aan de kant van de
ontvangers als het gaat om de functionaliteit van de media. Van substitutie is dan
sprake indien het gebruik van een of meerdere media afneemt of ophoudr ten gun-
ste van het nieuwe medium. In het geval van compensatie neemt het gebruik van
het oude medium weliswaar af, maar blijft het bestaan omdat het voor de ontvan-
gers functies vervule die niet door het nieuwe medium kunnen worden overgeno-
men. De verklaring voor de afname van gebruik van oude media moet mede ge-
zocht worden in het te besteden tijdsbudget van de ontvanger.

De ervaringen tot nu toe wijzen vooral in de richting van complementariteit en van
compensatic van functies. Het komt immers bijna nooit voor dat met de komst van
nicuwe media de oude media totaal verdwijnen, noch qua functies die ze vervullen,
noch in termen van het gebruik door ontvangers. Tot een zelfde conclusie komt
Scherer (1991) op basis van een onderzock naar het gebruik van zowel her lokale
dagblad als van de lokale radio in Niirnberg. Ook hier lijkt eerder sprake te zijn van
een aanvulling van beide media dan van concurrentie of verdringing. Mensen die
zowel de lokale krant lezen als naar de lokale radio luisteren doen het een en het an-
dere om zeer verschillende redenen. Lokale radio heeft als aantrekkelijke kanr de
snelheid en acrualiteic van nieuwsvoorziening, terwijl de lokale krant de breedte en
de toegankelijkheid van de berichtgeving als voordeel heeft. De auteur waarschuwt
echter voor het feit dat het in dit onderzock om een momentopname ging.

In het geval van lokale en regionale media wordr het individu primair aangesproken
in zijn/haar identiteit als inwoner van een gemeente of streek. De functies van deze
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media liggen dan voornamelijk op het vlak van oriéntatie op, identificatie met, inte-
= . .
gratie in en binding van de gebruiker aan de lokale of regionale gemeenschap.

e vraagstelling die in deze bijdrage beantwoord wordt luidt:. .

i Hoe is de publickssamenstelling per medium van de verschillende te onderschei-
den lokale en regionale media? .

2 Welke zijn de v:rschillen en overeenkomsten tussen de publieksgroepen van de
diverse lokale en regionale media?

Met het beantwoorden van bovenstaande vragen wordt een eerste b'egin gemaakt
met de in de toekomst te beantwoorden vraag naar wmnder-ingm die aan de vr'aag-
zijde optreden als gevolg van de in gang zijnde en tockomstige veranderingen in de
aanbodstructuur. . o
De eerste vraag is relevant om een beeld te krijgen van een aantal l{enmelrljer]l( 11e in-
dicatief zijn voor de functies die lokale en regionale media vervullen zoals lokale
oriéntatie en lokale binding voor de diverse publicksgroepen. . .
De tweede vraag is relevant om te ontdekken in hoeverre bcpaa‘lde media ee}r;bc‘}\c u-
sief eigen publiek bedienen, dan wel deels cen en dezelfde publieksgroep hebben.

Onderzoeksopzet en selectie van relevante publiekskenmerken

Bij het beschrijven van de samenstelling van het publiek van een bepaa[dd.meclluil?,
het zogenaamde publieksprofiel, zijn twee soo.rten kcnmer,kcn gehanteerd: achter-
grondkenmerken en zogenaamde ‘lokale bindingsfactoren’. i
Als achtergrondkenmerken zijn in onder-Staande analyse opgenomen de var:ab e e:;
geslache, burgelijke staat, leeftijd, oplcidmg,_ het al _(inn niet hebben \lzan ctl:n staa
de baan, het persoonlijk inkomen en het huishoudinkomen en ten slotte het be-
roepsprestige van de baan die men heeft. . 1

De tweede categorie van kenmerken kan aangeduid worden met de verzamelnaam
‘lokale bindingsfactoren’. Het betreft hier een groot aantal factoren waarvan op
theoretische of empirische gronden kan worden verondersteld d:it ze samenh:mgf:n
met blootstelling aan lokale en regionale media. Deze fa-?toren zijn .a[s het ware in-
dicaties voor de aandachtsgebieden waarop lokale en regionale media functies ver-
vullen voor het individu, in zijn hoedanigheid van inwoner van een bepaalde ge-

meente of streek.

In relatie tot de functionaliteit en het gebruik van juist lok-alc en regi‘onale mc.:d:a
zijn in het verleden meerdere theoretische conc.cpten‘onnwkke.ld als l(_:kale !blil(‘l-l
ding’. Hieronder vallen concepten als lokale oru’:’ntatl(?, lokale integratie en lokale |
identificatie en ‘lokalisme’, ter beschrijving en verklaring van het g(‘:brul'k‘van lc:ka e
media (Janowitz, 1952; Merton, 1950; Stamm, 1985). Tegenover de trac‘iltlonclc op-
vatting (Park, 1929; Janowitz, 1952) dat bijvoorbeeld het lezen van een ‘community
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newspaper’ zou leiden tor integratie binnen een lokale gemeenschap, staat al sinds
1950 de bevinding van Merton (1950) dat cen factor als een lokalistische origntarje

(mede)bepalend is voor het gebruik van lokale media. Deze laatste zienswijze, waar-
in integratie niet een ‘effect’ is van het gebruik van lokale (en regionale) media maar

waarin — eerder omgekeerd — individuen op basis van hun lokale oriénatie komen
tot het gebruik van lokale media, heeft de laatste jaren op basis van theoretische in-
zichten en empirische bevindingen aan gewicht gewonnen (Stamm, 1985; Jeffres,
Dobos & Lee, 1988). Tegenwoordig wordr het gebruik van lokale (en regionale)
media steeds meer gezien als een element in het proces van ‘lokale socialisering’
(Dunckelmann, 1975), dat wil zeggen de ontwikkeling van een identiteir als inwo-
ner van cen lokale of regionale gemeenschap, dat wil zeggen van een plaarts of van
een screek.
Dit proces ‘overkome’ het individy niet, hij of zij speclt er een actieve rol in. Lokale
en regionale informatiebronnen waaronder lokale en regionale media, vormen in
deze gedachtengang een (hulp)middel, naast sociale netwerken en lokale instituties
op politiek, religieus en cultureel gebied.
Op basis van bovenstaande overwegingen heeft Stamm in 1985 gepoogd te komen
tot een systematisering van al die ‘bindingsfactoren’ die op grond van onderzock
verondersteld kunnen worden verband te houden met het gebruik van lokale media.
Hij legt her geheel aan zogenoemde ‘bindingsfactoren’ uiteen in een drietal dimen-
sies: binding aan de Plaats waar men woont, binding aan de lokale sociale structuren
en binding aan de procescen op lokaal niveau,
Bij binding aan de fysicke woonplaats gaat het om factoren die een zeker ‘commit-
ment’ ten aanzien van de plaats van vestiging tor uitdrukking kunnen brengen, zo-
als woonduur, het hebben van cen koopwoning en het van plan zijn een woning te
kopen.
Binding aan lokale sociale structuren komt volgens Stamm tot uitdrukking in de
mate waarin personen zich identificeren met of thuisvoelen in de woonplaats. Maar
ook uit deze binding zich in de genoemde gedachtengang door lidmaatschap van
formele en informele groepen en organisaties (school, werk) in de eigen woonplaats.
Als indicatie voor de binding aan lokale processen tenslotte geldr het deelnemen aan
activiteiten op lokaal niveau. Her gaat hier niet alleen om activiteiten op sociaal,
cultureel, politiek en religieus gebied, maar ook om zaken als vrije tijdsbesteding en
recreatie.
Naast demografische kenmerken en lokale bindingsfactoren zijn waardenoriéntaties
en indicatoren van kerkelijkheid en kerkelijke betrokkenheid in de analyse opgeno-
men. De voornaamste reden hiervoor is dat in Nederland algemene waardenorien-
taties en religiositeit vaak een (indirecte) rol blijken te spelen bij uiteenlopende so-
ciale verschijnselen. Verondersteld wordt dat een sterke lokale of regionale oriénta-
tie mogelijk verband houdt met meer algemene waardenoriéntaties, zoals
bijvoorbeeld ook in het concept ‘cultureel lokalisme’ ligt besloten.

—_—
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kenheid bij de buurt en de woonplaats meet. Het is een additieve schaal op basis
van acht items waaronder het betrokken voelen bij de wijk en de gemeente, het te-
vreden zijn met de buurt en het nergens anders willen wonen (voor meer informatie
zie Vergeer, 1992).

Binding aan lokale processen is gemeten als het verrichten van activiteiten op poli-
tiek, sociaal en cultureel gebied, als ook op het terrein van sport en vrijetijdsbeste-
ding in de eigen woonplaats. Op het gebied van de politick is de variabele stemge-
drag bij de toenmalige laatste gemeenteraadsverkiezingen gehanteerd. Voor activi-
teiten op sociaal gebied zijn de variabelen ‘op bezoek gaan’ en ‘bezock ontvangen’,
alsook lidmaatschap van en tijd besteed aan clubs of verenigingen in de gemeente
opgenomen. Activiteiten op cultureel gebied omvatten filmbezoek, bezoek aan
schouwburg/theater en bezoek aan musea en tentoonstellingen in de eigen gemeen-
te. Voor sport en vrije tijd zijn de variabelen respectievelijk sporten, sportwedstrij-
den bezoeken, recreatie (fietsen) en uitgaan in de gemeente. Bij al deze activiteiten

is steeds gevraagd hoe vaak men bepaalde activiteiten heeft verriche in de vooraf-
gaande vier weken.

Waardenoriéntaties
De algemene waardenoriéntaries zijn voornamelijk gebaseerd op schalen uit een
grootschalig onderzock naar religiositeit in Nederland (Felling, Schreuder & Peters,
1987). Het betreft de waardenoriéntaties anomie/faalisme, economisch-burgerlijke
waarden, en maatschappijkricische waarden.
Cultureel lokalisme is een additieve schaal geconstrueerd aan de hand van items zo-
als de voorkeur geven aan personen die in de eigen woonplaats geboren en getogen
zijn als het gaat om belangrijke functies in de woonplaats en de voorkeur voor een
plaatselijke vereniging boven een landelijke organisatie (zie Vergeer, 1992).
De variabele ‘kerk/geloofsgemeenschap’ bevat vier categoricén, te weten gerefor-
meerd, hervormd, rooms-katholick en anders. De variabele lidmaatschap kerk/ge-
loofsgemeenschap betreft het al dan niet lid zijn van een kerk/geloofsgemeenschap.
‘Kerkelijke betrokkenheid’ is een schaal op basis van zes items, en geeft weer de
mate waarin men betrokken en of actief is binnen de kerk (range: o-5).

Interesse in lokale thema’s
Oriéntatie op de lokale omgeving komt onder andere tot uitdrukking in interesse in
lokaal relevante onderwerpen. Zo zijn in de Mas SAT89-enquéte een groot aantal
items met cen range van niet geinteresseerd tot zeer geinteresseerd opgenomen, met
de bedoeling interesse in die thema’s te meten. Uit de gehele sec thema’s is ten
behoeve van deze studie een selectie gemaake met als criterium dat het thema enige
indicatic geeft voor lokale oriéntatie. De voor deze analyse geselecteerde onderwer-
pen luiden als volgt:
— gemeenteraad, gemeentepolitick en plaatselijke politieke partijen;
~ plaatselijke werkgelegenheid, lokale bedrijven en plaatselijke middenstand;
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semeentelijke nieuwbouwplannen, huisvesting, wegenaanleg en mi_lieu; -
vrije tijd, sport, verenigingsleven, uitgaansleven, film en theater. Dirt alles in de
cigen woonplaats; _

scholen, bejaardenzorg, kruisvereniging, huisartsen en parochie;

inbraken en vernielingen in de gemeente, plaatselijke bekende personen, onge-

lukken.

Onderzoekmethode
Mer het oog op de beschrijving van publieksprofielen, zij de exposurevariabelen ge-
dichotomiseerd in niet-gebruikers en gebruikers. In tabel 1 staat vermeld welke in-
delingscriteria hierbij gehanteerd zijn. Deze criteria zijn gebaseerd op zowel inhou-
delijke (wat is een zinnige indeling) als praktische overwegingen (voldoende aantal
respondenten).

TABEL I
Drempelwaarden gehanteerd bij het vaststellen van publieksgroepen.

Medium Drempelwaarde % (N=956)
Loktev kijke minstens een keer per maand lokale televisie 12,1
Kabelk kijkt minstens een keer per maand kabelkrant 22,9
Hahbld leest huis-aan-huisblad (i.p.v. doorkijken of weggooien) 26,6
Regrad luistert soms, vaak of (bijna) altijd regionale radio 34,3
Lokrad luistert soms, vaak of (bijna) altijd lokale radio 12,0
Piraat luistert soms, vaak of (bijna) altijd piraar 18,1
Regdag leest minimaal 30 minuten per week regionaal dagblad 43,2

Om te bepalen of gebruikers en niet-gebruikers op een bepaalde variabele signifi-
cant van elkaar verschillen, zijn daar waar het gaat om ordinale en intervalvariabe-
len, t-testen gehanteerd. Indien er sprake is van nominale variabelen, is de signifi-
cantie bepaald aan de hand van de chikwadraattoets. In beide gevallen is gewerkt
met een significantieniveau van 5 procent.

In de tabellen staan gemiddelden en (in het geval van dichotome variabelen) per-
centages van de gebruikers van een medium. Elke kolom van de te presenteren
tabellen staat voor een bepaald mediumpubliek. Bij de dichotome variabelen staan
alleen de rij-percentages van één categorie vermeld. Tussen haakjes is daarbij aange-
geven om welke categorie van beide het gaar. Bij variabelen waar sprake is van een
abstract continuiim, dit zijn voornamelijk houdingsvariabelen, is gebruik gemaake
van gestandaardiseerde variabelen (gemiddelde o, standaarddeviatie 1). Hierdoor
wordt het eenvoudiger om verschillende variabelen met elkaar te vergelijken.

In deze analyses vallen mensen voor wie bepaalde media niet toegankelijk zijn, on-
der de niet-gebruikers. Bekend is dat de aanwezigheid van, en daarmee de toeganke-
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lijkheid tot media voor een deel samenhangt met urbanisatiegraad en inwonertal TABEL 4

(Verschuren & Memelink, 1989). Deze samenhang kan tot een lichre vertekening in Publicken en lokale bindingsfactoren (structuur).

de resultaten leiden, aangezien er bij de indeling in gebruikers en niet-gebruikers o

geen rekening mee is gchoudcl‘l. Loktev Kabelk Hahbld Regdag Lokrad Piraat Regdag Gem. per.
TABEL 2 N Kind, dhuis 153 1,45 1,47 1538 148 1,72 1,46 1,44

Achtergrondkenmerken en publicken. N schoolg. kind. gem. ,55 ,63 60 57 63 59 6057

— : I"laats werld/school 64,5 62,2 46,6 46,7 62,0 51,9 48,4 489

(ontact met inwoners™ ,06 ,09 ,16 05 ,15 09 ,14 ,00

Loktev  Kabelk Hahbld Regrad Lokrad Piraat Reedae G
e R Tesinpek Kennen mensen buurt® -,03 00 )12 04 -28 05 - 00

Geslacht (man) 53,6 53,6 38,4 50,5 55,9 59,3 51.8 50.2 Sociaal lokalisme® . 3 ,08 ,24 ,09 -,07 ,09 14 ,00
Lecfijd 3871 39.66 40,65 3832 3575 31,98 39,78 38,50 o
Opleiding . 3,52 3,37 339 346 361 3,38 340 3,53 vergedrukte getallen zijn significant
Netto pers. inkomen 3,05 3,08 2,82 3,14 324 287 3,00 3,09 variabelen met een asterisk zijn gestandaardiseerd
Tot. huish. inkomen 2,59 2,66 2,79 2,74 269 273 2,77 2,82
Ber. prestige 42,97 4198 42,80 43,74 44,80 4022 42,75 45.02
Bctaaldi baan (ja) 550 510 46,7 551 61,3 61,4 49,7 506 . TABEL ¥
Burgerlijke staat ' Publieken en lokale bindingsfactoren (proces).
- gehuwd 53,5 60,1 69,4 552 44,6 483 658 597 = : —
— ongehuwd 36,3 31,8 21,2 347 41,3 485 27.3 32,0 Loktev Kabelk Hahbld Regdag Lokrad Piraat Regdag Gem. per.
— gescheiden 7.2 5,7 6,0 5.5 9.6 3.2 40 5’2 i s - e
- verweduwd 3,0 2,7 3,4 4,7 4,5 0,0 2,9 3:1 ‘ I: Politiek
e — S ~ stemgedrag (ja) 81,1 856 889 91,0 821 799 904 874
vergedrukte getallen zijn significanc {
g 11: Sociaal
| —lidm. clubs/ver. 86 79 .84 96 80 76 88 83
TABEL 3 | =N uren best. club 4,63 4,18 491 465 512 447 426 446
Publicken en lokale bindingsfactoren (plaats). ; N fp bciock** ’;? ?g :Z ‘3325 ’;ﬁ ’g? gg gg
— bezoek van ; 3 i - o - j ;
Loktev Kabelk Hahbld Regrad Lokrad Piraat Regdag Gem. per. ; I1I: Cultuur
) : — naar de film ,28 16 ,10 .23 ,39 A7 1 17
:goopdim- _ 126,73 138,44 140,85 1{;6,96 127,93 145,91 160,91 137,67 — schouwburg/theater 27 19 12 160 35,16 09 13
oning Bth.(Ja) 40,3 47,9 553 559 43,2 591 62,9 S7.1 i — musea/tentoonstelling  ,27 ,08 ,07 ,13 16 ,10 ,05 ,09
Kooppl. woning (ja) 9,7 137 151 11,3 120 250 181 150 '
‘ IV: Sport
vetgedrukte getallen zijn significanc — sporten 2,77 2,62 2,11 2,58 2,83 2,59 2,23 2,46
‘ — sportwedstrijdbezock 47 ,54 54 ,49 42 46 »57 140
— recreartie(fiersen) 501 4,90 4,07 3,54 3,66 342 3,42 3,67
V: Vrije tijd
— uitgaan 1,88 1,43 1,07 1,22 1,99 1,56 1,03 1,26
vergedrukee getallen zijn significant, variabelen met een asterisk zijn gestandaardiseerd
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TABEL 6 TABEL 8

Worirdenoriéntaties. Overige media-exposure.

Loktev Kabelk Hahbld Regdag Lokrad Piraat Regdag Gem. per. Loktev Kabelk Hahbld Regdag Lokrad Piraat Regdag Gem. per.
Cultureel lokalisme* -,05 13 ,15 6 419 ,09 335 ,00 l.oktev wx 1,13 ,64 73 1,92 75 ,50 48
Iam. burg. waarden* -,04 A1 24 01 10 ,02 06 ,00 Kabelk 2,40 XXX ,87 88 1,14 70 75 74
I:con. burg. waarden* 01 ,12 ,13 ,00 ,15 ,22 ,03 ,00 Hahbld 2,16 2,15 xx 2,17 2,17 2,05 2,12 2,11
Maatsch.krit. waarden* 14 ,09 ,09 06 Jd4 05 ,11 ,00 ' Regrad 1,76 1,64 1,77 xx 2,05 1,89 1,64 1,64
Anomic c.q. fatalisme* 22 w21 ,20 04 -,08 12 ,09 ,00 l.okrad 1,43 1,27 1,27 1,36 xxx 1,39 1,18 1,19
Kerk/geloofsgemeenschap Piraat 1,39 1,31 1,35 1,42 1,55 xx 1,31 1,32
— gereformeerd 96 10,5 12,3 10,2 12,2 il 8,0 10,6 Regdag 118,33 120,86 115,01 128,91 101,03 101,34 xxx 112,78
— hervormd 82 11,8 92,9 11,7 49 13,6 12,9 10,6
~ Eopme-lactinlick Socd ¥ 95 B 234 7.8 33,2 25,7 vergedrukee gemiddelden zijn significant
—anders ; 6,6 3.3 1.7 2,0 37 1,2 0,7 2,0 v:ig:be}cn mgc: cen asrc:isk :l',ijn gesrandaardisccrd
Kerk. betrokkenheid* -,09 01 ,01 07 -16 ,00 ,11 ,00
Lidm. kerk (ja) 47,1 52,3 494 53,0 44,1 49,7 55,0 48,7
——— - — TABEL 9
vetgedrukte gemiddelden en percentages zijn significant Gemiddelde interesse in geagrafische gebieden (Hollander & Verschuren, 1992).

variabelen met een asterisk zijn gestandaardiseerd

Loktev Kabelk Hahbld Regdag Lokrad Piraat Regdag Gem.

TABEL 7 . e -
Thematische interessen. : Buurt/wijk® 13 -,09 »25 ,07 ,02 01 AT ,00
i Gemeente* 10 ,03 ,25 ,08 ,10 -,04 14 ,00
. Streek* 02 02 25 11 -04 -08 14 ,00
Lokiev Kabelk Hahbld Regdag Lokrad P Regdag Gem. per. ’ ' ' ’ '
oktev lvc a egdag ra iraat cgdag em. per. E Prvinicis® _,04 10 ’24 13 01 19 11 00
Gemeentepolitick® 08  -04 11,10 12 -18 08 .00 : Ned“‘i“d' "02 -,13 gz "84 ?2 3 ﬁZ gg
Werkgel. lok. bedrijven* 06,06 ,16 ,09 01 05 ,4 00 | Luropa " e sl £ "05 W 1 0 o
Gem. nicuwb. milieu* 14 07 ,04 .03 02 -19 06 00 Buiten Europa -06 -1 -13  -,09 : - s i
V.t. plaatsel. sporc® -24  -08 ,11 ,13 ,16 23 ,09 ,00 :
Scholen/bej.zorg.* -02 ,00 122 ,03 03 -,28 ,09 ;00 . vetgedrukte gemiddelden zijn significant
Inbraak ongelukken* ,07 ,01 32 ,13 08 ,28 23 .00 variabelen met een asterisk zijn gestandaardiseerd
vetgedrukte gemiddelden zijn significant
variabelen met een asterisk zijn gestandaardiscerd
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TABEL 10

Samenhangen (Spearmans rha) in exposure van lokale en regionale media (Hollander
& Verschuren, 1992).

Loktev Kabelk Hahbld Regdag Lokrad Piraac Regdag
Lokeev 1,00
Kabelk 48 1,00
Hahbld ,21 17 1,00
Regrad ,30 12 ,10 1,00
Lokrad ,38 ,10 ,12 30 1,00
Piraat A7 -01 -,00 15 22 1,00

Regdag ,15 14 02 ,08 05 15 1,00

vetgedrukee rangcorrelaties zijn significant bij a = ,05 (dubbelzijdige toetsing)
Resultaten

Publicksprofielen van lokale en regionale media
Hieronder vindt een karakterisering plaats van de verschillende onderzochte pu-
blieksgroepen op basis van de kenmerken zoals gepresenteerd in tabellen 2 tor en
met 8.

avpa

Eerst wordt iedere publieksgroep op zich bekeken, los van de overige publicksgroe-
pen. Daarnaast wordt regelmatig het gemiddelde van de andere lokale respectieve-
lijk regionale media als referentiepunt genomen. Ook wordt hier en daar verwezen
naar het steekproefgemiddelde, zijnde cen benadering van het gemiddelde van de
totale Nederlandse populatie.

Vervolgens worden gebruikers van verschillende lokale en regionale media met
elkaar vergeleken. Ten slotee volgen enkele karakeeriseringen van de gezamenlijke
publicksgroepen van lokale respectievelijk regionale media. Dit gebeurt door deze
groepen te vergelijken, zowel met elkaar als met de totale steekproef.
Volledigheidshalve worden in deze analyses ook betrokken gegevens betreffende :
geografische informatie-interessen en samenhangen in de exposure van verschillen-

de media (zie tabellen 9 en 10).

Lokale televisie |
De publicksgroep die gebruik maakt van lokale tv wordt gekenmerkt door een rela-
tief laag huishoudinkomen en door een, mogelijk mede als gevolg daarvan, relacief
laag eigen woning bezit. Zowel het gemiddelde huishoudinkomen als het percenta-
ge eigen woning bezit is in deze groep verreweg het laagst van alle onderzochte pu-

blieksgroepen. Beide cijfers zijn ook een stuk lager dan het gemiddelde respectieve-
lijk percentage in de totale steekproef.
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Verder blijken de kijkers naar de lokale tv ten opzichte van de meeste andere pu-
blicken verreweg het meest in de eigen gemeente te werken of naar school te gaan.
Dit percentage lige ook beduidend hoger dan het steekproefpercentage (64,5% te-
ren 48,9% voor de totale steekproef).

Voorrs blijken de kijkers naar lokale tv zich te onderscheiden door een sterke bin-
ding aan lokale processen. Dit geldt met name voor het op bezoek gaan bij en het
ontvangen van bezoek van mensen uit de buurt, alsook voor het in de eigen ge-
meente bezoeken van schouwburg en musea en voor recreatie. Een uitzondering op
deze binding aan processen betreft het stemmen op een plaatselijke politieke partij.
Een derde opmerkelijk kenmerk van deze publieksgroep is een relatief hoge score
op de schaal voor anomie.

War betreft het gebruik van andere lokale en regionale media kan worden gezegd
deze groep vooral veel kijke naar de kabelkrant. Dit verbaast niet aangezien zowel
lokale celevisie als kabelkrant via het kabelnet en in veel gevallen op hetzelfde kanaal
verspreid worden. Bovendien vallen beide media in een aantal gevallen onder één
en dezelfde omroeporganisatie. In lijn hiermee bleck er bij eerder onderzoek een
hoge correlatie te zijn tussen de blootstelling aan beide media (tabel 10). Verder
luistert deze groep meer dan gemiddeld naar de lokale radio. Ook dirt strookt met
cen eerder gevonden tamelijk hoge correlatie in exposure (tabel 10). Wellicht heeft
dit laatste opnieuw te maken met het feit dat beide media worden verzorgd vanuic
één omroeporganisatie,

Tot slot de opmerking dac de publieksgroep van de lokale tv is gekenmerlc door een
uitgesproken smalle geografische informatie-interesse. In feite heeft deze groep vrij-
wel uitsluitend belangstelling voor nieuws uic de eigen buurt en gemeente (tabel 9).

Kabellrant
De kabelkrant lijke bij uitstek een medium te zijn voor de lagere sociaal-economi-
sche strata. Dit kan worden afgeleid uit het relatief lage huishoudinkomen, de lage
opleiding en het eveneens lage beroepsprestige van deze publieksgroep.
Waarschijnlijk geldt ook hier dat mede als gevolg van deze zwakkere sociaal-econo-
mische status het eigen woningbezic relatief laag is. Een ander kenmerk van deze
groep is het hoge percentage van mensen dat in de eigen woonplaats werkt of naar
school gaar (62,2%). Een dergelijk hoog percentage wordt verder uitsluitend ge-
haald door de gebruikers van de lokale radio en de lokale tv. Voorts scoort deze
groep hoog op de schalen van economisch burgerlijke waarden en van anomie.
Wat betreft het overig mediagebruik geldt dat de kabelkrantkijkers relatief veel ge-
bruik maken van de lokale tv en van de lokale radio. We zien hierin een belangstel-
ling voor de lokale omroep, die immers zowel radio- als televisieprogramma’s pro-
duceert. De thematische interessen voor lokale zaken van deze groep is in vergelij-
king met de andere publicksgroepen gering. Dit kenmerk heeft deze groep gemeen
met de publicksgroepen van de lokale tv en, zij het in iets mindere mate, van de lo-
kale radio.
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Opmerkelijk is tot slot de geringe reikwijdte van de geografische informatie-
interesse, Over de gehele breedte genomen — van ‘buurt’ tot en met ‘buiten
Furopa’=is de interesse van deze publicksgroep in vergelijking met de andere
onderzochte publieksgroepen, uitgesproken laag te noemen. Deze groep wordt in
dit opziche uitsluitend overtroffen door de luisteraars naar de piraarzenders. Voor
wat betreft de interesse voor Nederland, Europa en daarbuiten ligt deze interesse
zelfs onder het landelijke gemiddelde.

Huis-aan-huisblad
Ook het huis-aan-huisblad blijke meer dan modaal te worden gebruike door de la-
gere sociaal-cconomische strata, te oordelen naar de zwalkere (persoonlijke) inko-
menspositie en het lagere beroepsprestige van deze publieksgroep. Vooral het per-
soonlijke inkomen ligt voor deze groep relatief laag. Wat wellicht niet verbaast is
dat van degenen dic regelmatig van dit medium gebruik maken bijna 62 procent
vrouw is. Voorts valt te melden dat de gemiddelde leeftijd van deze publicksgroep
met 40,7 jaar iets hoger is dan de gemiddelde leeftijd van alle publieksgroepen (37,8
jaar) en ook hoger dan het steckproefgemiddelde (38,5 jaar). Ook valt op dat deze
groep vaak gehuwd is. Het percentage gehuwden lige voor deze groep veel hoger
dan het gemiddelde van de diverse publieksgroepen en wordt slechts benaderd door
het eveneens hoge percentage gehuwden in de groep regionale dagbladlezers.
Een andere karakreristiek van dic publick is de relatieve sterke binding aan de lokale
structuur. Dic valt af te leiden uit de hoeveelheid mensen in de buure die men kent
en/of waarmee men contacten heeft. Ook heeft deze groep verreweg de hoogste
score op de schaal van sociaal lokalisme. Van een sterke binding aan de plaats als
zodanig is daarentegen geen sprake, gelet op het gegeven dat zowel de woonduur,
het eigen woningbezit alsook de plannen voor het kopen van een eigen woning niet
significant afwijlen.
Verder heeft het lezerspubliek van huis-aan-huisbladen een scerke binding aan loka-
le processen, te verdelen naar het relatief vaak op bezock gaan bij en bezock ontvan-
gen van mensen uit de buurt, alsook het verhoudingsgewijs frequent bezoeken van
bioscopen en sportwedstrijden. Kortom, deze publieksgroep lijke vrij sterk georién-
teerd te zijn op mensen en evenementen in de eigen buurt of woonplaats.
De gebruikers van het huis-aan-huisblad kenmerken zich voorts door hoge scores
op de schalen voor economisch en familiaal-burgerlijke waarden, voor anomie, als-
ook voor cultureel en sociaal lokalisme.
Wat betreft het overige mediagebruik blijke deze groep vooral gebruik te maken van
de lokale en regionale radio.
Qua thematische interesse in lokale zaken scoort deze groep tamelijk hoog. Naast
. een interesse voor de plaatselijke politiek en voor het plaacselijke bedrijfsleven, heb-
ben huis-aan-huisbladlezers in vergelijking met andere publieksgroepen ook vrij
veel belangstelling voor zaken als uitgaan, inbraak en ongelukken en sport in de
woonplaats.
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Fen laatste opmerkelijk kenmerk van deze publicksgroep is, naast de zojuist genoem-
de thematische interessen, ook de opvallend brede geografische informatie-interesse.
Deze is zelfs breder te nocmen dan die van de op de tweede plaats komende groep
van regionale dagblad-lezers. Zo heeft de groep van huis-aan-huisbladlezers voor in-
lormatie over de eigen buurt tot en met informatie over Nederland veel meer interes-
se dan de steckproef als toraal en ook beduidend meer dan het gemiddelde van de
onderzochte publieksgroepen. Met name valt op de sterke belangstelling voor zaken
op streek- en provinciaal niveau, die zelfs beduidend sterker is dan die van de
publieksgroepen van de beide media die specifiek op het regionale en provinciale
niveau zijn gericht, te weten de regionale radio en het regionale dagblad.

Regionale radio
Ecn eerste punc dat bij deze publicksgroep opvalt is de in vergelijking met de overi-
ge onderzochte publicksgroepen Aage sociaal-economische status. Deze lige voor
deze publieksgroep op nagenoeg hetzelfde niveau als voor de steekproef als geheel,
terwijl de meeste overige publieksgroepen op een of meerdere indicatoren onder het
steckproefgemiddelde scoren. Dit laacste overigens met uirzondering van het pu-
bliek van de lokale radio, dat met het publick van de regionale radio gemeen heeft
cen relatief hoge score op de variabele beroepsprestige.
Het percentage mensen in deze groep die cen betaalde baan hebben, ligt hoger dan
het steekproefgemiddelde.
War betreft binding aan lokale structuren scoort deze groep in vergelijking met de
meeste andere publieksgroepen laag, met een uitzondering voor sociaal lokalisme.
Op het vlak van lokale activiteiten (binding aan lokale processen) zien we de volgen-
de karakeeristick. De luisteraars naar de regionale radio hebben vaker gestemd bij de
laatste gemeenteraadsverkiezingen, ze zijn vaker lid van clubs en verenigingen en ze
gaan iets vaker naar musea en tentoonstellingen. Vooral het lidmaatschap van clubs
lige fors boven het steekproefgemiddelde. Verder scoort deze groep niet alleen rela-
tief hoog op de schaal van sociaal lokalisme maar ook en vooral op die van cultureel
lokalisme.
Op het vlak van themarische interessen in lokale zaken blijke deze groep vooral
belangstelling te hebben voor gemeenteraad en politiek, voor plaaselijke werkgele-
genheid en lokale bedrijven en voor plaarselijke vrijetijdsbesteding, waaronder uic-
gaan. Deze groep lijke wat deze belangstellingssfeer betreft sterk op de publicks-
groepen van het huis-aan-huisblad en van het regionale dagblad.
Wat betreft het gebruik van andere media geldt dat het publick van de regionale
radio zich kenmerkt door cen uitgesproken breed gebruikspalet van media. Met uit-
zondering van de kabelkrant en de piraat gebruike dit publiek alle media meer dan
gemiddeld.
Tot slot blijkt voor deze publicksgroep dat de geografische informatie-interesse voor-
al ligt op het niveau van de streck en de provincie. Deze belangstelling lige gezien de
aard van de redactionele oriéntatie van dit medium voor de hand. Minder voor de
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hand liggend is dat deze belangstelling voor streek en provincie zwakker is dan die
van het publiek van media als het huis-aan-huisblad en het regionale dagblad.

Lokale radio
Een eerste opvallend punc is dat de publicksgroep van lokale radio in afwijking van
de meeste overige lokale media néet is gekenmerkt door een lage sociaal economi-
sche status. Deze publieksgroep declt dit kenmerk met de groep luisteraars naar de
regionale radio. De opleiding, het (persoonlijk) inkomen en het beroepsprestige is
voor deze groep gemiddeld het hoogst van alle zeven onderzochte publieksgroepen.
Zelfs liggen de opleiding en het persoonlijk inkomen van deze publieksgroep iets
boven de respectievelijke steekproefgemiddelden. Ondanks deze relatief gunstige in-
komenspositie heeft deze groep een relatief laag percentage eigen woning bezit. Dit
percentage ligt ver onder het gemiddelde van de onderzochte publicksgroepen en
ook fors onder het steeckproefgemiddelde.
Wat voorts opvalt is de relatieve jeugdigheid van deze groep. Met een gemiddelde
leeftijd van ruim 35 jaar is deze groep gemiddeld de jongste van de onderzochte pu-
blicksgroepen, op die van piraatzenders na. De publicksgroep van de lokale radio
heeft met die van de regionale en de piraat radio gemeen het relatief veel hebben
van betaald werk. Wellicht dat ook hier de variabelen geslacht en leeftijd een verkla-
['il."lg l(LEnneﬂ ge\"eﬂ.
Een andere opmerkelijke karakeeristick van deze groep is het lage percentage ge-
huwden: een groot deel is (nog?) ongehuwd of is gescheiden. Deze karakeeristiek
wordre uitsluitend gedeeld door de groep van luisteraars naar piraatzenders. Verder
komt uit het onderzoek vooral naar voren dat deze publieksgroep veel belangstelling
heeft voor lokale activiteiten. De groep luisteraars onderscheidr zich significant van
de groep niet-luisteraars op het punt van (veel) op bezoek gaan en bezoek ontvan-
gen van familie vrienden en kennissen, naar de film en de schouwburg gaan,
uitgaan in de eigen woonplaats. Meer in het algemeen geldt de luisteraars naar de
lokale radio op de meeste lokale activiteiten verreweg het hoogst scoren van alle
onderzochte publieksgroepen. Geinterpreteerd vanuit de eerder geschetste theorie
betekent dit dat van de onderzochte publieksgroepen de luisteraars naar de lokale
radio de sterkste binding hebben aan lokale processen.
Voorts onderscheiden de luisteraars naar de lokale radio zich van de niet luisteraars
door een uitgesproken lage score op de schaal van cultureel lokalisme. Deze score is
verreweg het laagst van alle onderzochte publicksgroepen en ook fors lager dan het
steckproefgemiddelde. Ook valt op het relatief hoge percentage van de luisteraars
die in de eigen woonplaats werken of naar school gaan. Maar daar staat weer tegen-
over dat mensen in deze groep extreem weinig mensen kennen in de buurt.
Wat betreft thematische interesse in lokale zaken leggen de luisteraars naar lokale
radio in vergelijking met de niet luisteraars een iets sterkere belangstelling voor het
plaatselijke uitgaansleven aan de dag. Een laatste in dit opzicht te vermelden punt is
het relatief lage percentage hervormden in deze groep.
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Wat betreft het overig mediagebruik blijkt deze publicksgroep vooral gebruik te
maken van de lokale tv, van de regionale radio en van de piraatzenders. Wart betreft
de laatste twee herkennen we hierin een affiniteit met het mediumtype radio zoals
die ook bij eerdere analyses naar voren is gekomen.

Piraat
In het publiek van piraatzenders zijn de mannen met 59,3 procent licht oververte-
genwoordigd. Bovendien is het publick van piraatzenders met een gemiddelde leef-
tijd van krap 32 jaar het meest jeugdige van de onderzochte publieksgroepen en is
het ook jonger dan de gemiddelde leeftijd, gerckend over de hele steekproef (38,5
jaar). Dirt verklaart waarschijnlijk ten dele ook waarom er in dit publick een veel
aroter percentage ongehuwden is dan de percentages gehuwden, gescheidenen of
verweduwden. Met name verweduwden komen in deze publicksgroep (nagenoeg)
niet voor. De meesten zijn ongehuwd. Eveneens kan het relatieve hoge percentage
mensen met plannen voor het kopen van een huis met deze lage leeftijd te maken
hebben. Voor een deel gaat het waarschijnlijk om mensen die op de leeftijd komen
dat ze willen trouwen, willen gaan samenwonen of in ieder geval zelfstandig willen
gaan leven. Opvallend is verder ook hier weer de lage sociaal-economische status,
gelet op het relatief lage inkomen, de lage opleiding en het lage beroepsprestige.
Het vermoeden bestaat evenwel dat dirt resultaat wordt vertekend door de lage leef-
tijd van dit publiek. Het kan zijn dat we voor een groot deel te doen hebben met
mensen die nog volop bezig zijn zich verder te bekwamen door scholing en zich een
hoger inkomen en ecen baan met een hoger beroepsprestige te verwerven.
Met de beide andere radio-typen, te weten regionale en lokale radio, heeft dit pu-
blick gemeen dat relatief veel mensen een betaalde baan hebben. Dit lige met een
percentage van 61,4 ruim 1o procent hoger dan voor de steekproef als geheel. Verder
vertoont deze groep opmerkelijk weinig lokale activiteiten. Zoals uit tabel 5 blijkt,
scoort deze groep op vrijwel alle onderzochte typen van activiteiten onder her ge-
middelde van de andere publicksgroepen. War daarbij vooral opvalt is de geringe
interesse in lokale politick, blijkens de lage scores op variabelen als politiek stemge-
drag en interesse in gemeenteraad en (lokale) politiek (zie tabellen 5 en 7). Op beide
variabelen scoort deze publieksgroep verreweg het laagst van alle onderzochte
publieksgroepen.
War berreft de onderzochte waardenoriéntaties geldt dat luisteraars naar piraatzen-
ders uitsluitend een afwijkende score hebben op de schaal van economisch-burgerlij-
ke waarden. Deze groep scoort hier verreweg het hoogst van alle onderzachte
publieksgroepen terwijl deze score ook veel hoger ligt dan voor de steekproef als
geheel.
Zeer duidelijk is voorts dat luisteraars naar piraatzenders weinig geinteresseerd zijn
in lokale aangelegenheden als lokale politick (reeds vermeld), nieuwbouw en milieu
en scholen, bejaardenzorg, arts, parochie en dergelijke. Juist wel belangstelling heeft
deze groep voor zaken als het plaatselijke uitgaansleven, inbraken en ongelukken.
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Wat betreft het overig mediagebruik geldt dat deze groep zich relatief veel blootstelt
aan regionale radio en lokale radio. Opnieuw zien we hier de affiniteit voor het
mediumtype radio opduiken. Met de luisteraars naar lokale radio heeft het publiek
van piraatzenders gemeen dat het minder dan modaal een regionaal dagblad leest.
Beide scores liggen beduidend onder die van de publieken van de overige drie lokale
media en ook, zij het minder, lager dan het steekproefgemiddelde.

Tot slot kan van de geografische informatie-interesse worden gezegd dar deze het
geringst is van alle onderzochte publicksgroepen. Van lokaal tot internationaal ligt
deze interesse ook onder het steekproefgemiddelde.

Regionaal dagblad
De lezersgroep van het regionale dagblad vertoont een zeer duidelijke karakreristiek.
Deze groep is gemiddeld iets ouder dan modaal (39,8 jaar). Deze gemiddelde leef-
tijd lige echter maar weinig hoger dan het algehele gemiddelde (38,5 jaar) en ligt op
heczelfde niveau van de meeste andere onderzochte lokale en regionale media.
Verder heeft deze groep een iets lager dan gemiddelde sociaal-economische status,
te oordelen naar de opleiding en het beroepsprestige. Voorts zijn regionale dagblad-
lezers relatief vaak gehuwd in plaats van ongehuwd, gescheiden of verweduwd. Her
hoge percentage gehuwden heeft deze publieksgroep gemeen met het lezerspubliek
van huis-aan-huisbladen. Maar het onderscheidt dit publiek juist van de luisteraars
naar lokale radio en naar piraten, die worden gekenmerke door een relatief lzag per-
centage gehuwden. Dic verschil is waarschijnlijk mede het gevolg van de relatief
lage leeftijd van de beide laatstgenoemde publicksgroepen, en de iets hogere leeftijd
van de regionale dagbladlezers.
Opvallend voor de lezers van het regionale dagblad is de vrij sterke binding aan de
eigen woonplaats. Dit laatste althans in zoverre dat valt af te leiden uit het hoge
percentage eigen woningbezit en vooral uit de lange woonduur in de gemeente van
vestiging. De gemiddelde woonduur is verreweg het langst van alle onderzochte
publicksgroepen en ook fors langer dan her steekproefgemiddelde.
In het verlengde van het voorafgaande heeft deze publieksgroep ook een relatief
sterke binding aan de lokale structuur. Dit geldt met name voor contacten met
inwoners uit de eigen woonplaats, voor het kennen van mensen in de buure en voor
sociaal lokalisme. In dit opzicht lijkt deze publicksgroep op die van het huis-aan-
huisblad. Maar van een meer dan gemiddelde binding aan lokale processen kan voor
deze publicksgroep niet worden gesproken. In dit opzicht is er sleches een enigszins
hogere score te melden op het vlak van stemmen op een plaatselijke politieke partij
en het bezoeken van sportwedstrijden. Maar voor het overige gaat deze groep wei-
_..:m uit.
Wat verder opvalt zijn de sterke waardenoriéntaties. We registreren voor de groep
regionale dagbladlezers hoge scores op de schalen van cultureel lokalisme, maat-
schappijkritische waarden en, zij het in relatief opzicht wat minder, van anomie.
Duidelijker nog springt deze groep eruit op het vlak van religic en kerksheid. We
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teffen hier veel mensen aan met een lidmaatschap van een kerk en ook de kerkelij-
ke betrokkenheid is bovenmodaal. Qua geloofrichting zien we in deze publieks-
proep vooral katholicken en relatief weinig gereformeerden. Deze constatering zou
samen kunnen hangen met het feit dat een niet onaanzienlijk deel van de marke van
de regionale dagbladen de provincies Limburg en Brabant beslaat (zie Verschuren
& Memelink, 1989).

Zcer opmerkelijk, maar gezien het gevestigde karakeer van het regionale dagblad wel
verwacht, zijn de sterke thematische interessen van het publiek van dit medium. De
lezers van regionale dagbladen scaren boven het steekproefgemiddelde wat betreft
mteresse in de lokale politiek, in lokale bedrijven, in plaatselijke sport en uitgaans-
leven, in scholen, bejaardenzorg enzovoorts, alsook in inbraken en ongelukken.
War betreft het overig mediagebruik lijke deze publicksgroep over het geheel geno-
men relatief weinig gebruik te maken van de andere lokale en regionale media. Dit
wellicht met als uitzondering het gebruik van de lokale cv.

Een laatste hier te melden opmerkelijk punt is de brede geografische informatie-in-
teresse. Deze is tot en met het niveau van de provincie sterk te noemen, zowel in
vergelijking met de meeste andere onderzochte publicksgroepen als in verhouding
tot de torale steekproef. Maar evencens opmerkelijk is dat die belangstelling op-
houd bij Nederland. Voor gebeurtenissen betreffende Europa en buiten Europa
heeft dit publiek weinig interesse. Deze laatste belangstelling lige niet alleen onder
het steckproefgemiddelde maar ook onder het gemiddelde van de overige publicks-
groepen. Ze is zelfs lager dan de nationale en internationale interesse bij het publiek
van piraaczenders. Dit wijke sterk af van de bovenmodale belangstelling die hier ge-
zien de hoeveelheid nationaal en internationaal nieuws in regionale dagbladen ver-
wacht kon worden. Of een en ander ook betekent dat regionale dagbladen voor veel
mensen meer een regionale en lokale informatie-functie vervullen en minder een
functie op nationaal en internationaal niveau, zou nader moeten worden onderzocht.

Correspondentie-analyse

Naast een analyse op basis van centrale tendentiematen als gemiddelden en percen-
tages ter karakterisering van publieksgroepen, is gekeken in hoeverre een analyse op
basis van samenhangen van verschillende kenmerken een bevestiging geeft van de
bevindingen tot dusver. Het verschil met de analyses hierboven is dat daar uitslui-
tend de groep van gebruikers in de beschouwingen waren betrokken. Tot deze
groep werd men slechts gerekend als de exposure boven een bepaalde drempelwaar-
de ligt (zie tabel 1). In een analyse zoals hieronder is uitgevoerd daarentegen kijke
men vooral naar het contrast tussen de groepen met en zonder exposure. Gekozen is
daartoe voor een correspondentic-analyse, uitgevoerd op gedichotomiseerde gege-
vens (wel-geen exposure). Dit bleek mer name tot goed interpreteerbare resultaten
te leiden voor een analyse op basis van de achtergrondvariabelen inkomen, oplei-
ding, beroepsprestige en leeftijd. Deze resultaten zijn in figuur 1 weergegeven. In
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Figuur 1 Corvespondentieplot van exposure aan lokale en regionale media en achter-
grondkenmerken.

deze plot staan in rechthoeken de labels van de geanalyseerde variabelen. Een plus
achter het label betekent een positieve of een relatief hoge waarde op de becreffende
variabele. Een min beduidr een negatieve danwel een relatief lage waarde op de be-
treffende variabele. De overige labels in het diagram slaan op de te karakteriseren
publieksgroepen, althans voor zover er cen plusteken achter het label staat. De la-
bels met een minteken erachter duiden op groepen zonder blootstelling aan het be-
treffende medium, gegeven de drempelwaarden in tabel 1.

Zoals bovenstaande plot laat zien worden de diverse publieksgroepen op een ten
opzichte van de geanalyseerde achtergrondvariabelen eenduidige manier gerang-
schike. Van links onder naar reches boven ziet men een denkbeeldige as waarlangs
de publicksgroepen worden gerangschike naar leeftijd. Dit levert een beeld op dat
sterke overeenkomsten vertoont met wat een rangordening op basis van de gegevens
in tabel 2 zou hebben opgeleverd. Wat wel opvalt is de volgorde van de publieks-
groepen van het regionale dagblad en het huis-aan-huisblad. In de analyses hierbo-
ven bleek dat de publieksgroep van het huis-aan-huisblad gemiddeld net iets ouder
is dan die van het regionale dagblad (40,7 versus 39,8).

Op de denkbeeldige as die loopt van links boven naar rechts onder zijn de publieks-
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groepen gerangschikt naar variabelen die sociaal-economische status indiceren,
Kijken we naar het gebied rechts onder in de plot dan zien we dat de meeste onder-
zochte publieksgroepen (let op plustekens) in dit gebied vallen. Met andere woar-
den, de meeste publieksgroepen hebben een relatief lage sociaal-economische status,
een resultaac dat we eerder ook al op basis van cerdere analyses vonden. Deze lage
status geldt met name voor de publieksgroepen van de kabelkrant, het regionale dag-
blad, het huis-aan-huisblad, de piraatzenders en, zij het iets minder, de regionale
radio en de lokale televisie. Een uitzondering vormt de publieksgroep van de lokale
radio, die zich overtuigend in het gebied links boven bevinde. Uit de volgorde van de
achtergrondkenmerken op deze as van sociaal-economische status valt voorts af te le-
zen dat in de karakeeriseringen hierboven het beroepsprestige cen grotere rol speelt
dan de opleiding, en deze laatste weer een sterkere rol dan het huishoudinkomen.
Naast lokale bindingsfactoren, thematische interessen en reikwijdte van geografi-
sche interessen, lijken dus achrergrondkenmerken als leeftijd en sociaal-economi-
sche status eveneens een belangrijke rol te spelen in het gebruik van en de keuze
voor lokale en/of regionale media.

Discussie

Zoals al eerder is opgemerkt is het niet zo dac één enkel medium bij voorbaat ge-
bruike wordt voor informatie over lokale en regionale aangelegenheden. Evenmin
kan worden gezegd dat één bepaalde categorie van personen uitsluitend gebruik
maake van lokale of regionale media. Mensen gebruiken kennelijk meerdere lokale
en regionale media na of naast elkaar waarbij zowel factoren als leeftijd en sociaal-
economische status, maar ook zaken als affiniteit met een bepaald mediumrtype
(krant, radio, televisie) en interesse in (onderwerpen uit) buurt, gemeente, streck
meespelen. Tenslotte lijken ook factoren als levensfase en vestigingsfase in de keuze
voor bepaalde lokale en regionale media een rol te spelen. Dit althans voor zover dit
valt af te leiden uit relaties tussen gehuwd zijn en woonduur en het gebruik van be-
paalde lokale en regionale media.

Wanneer we deze resultaten projecteren op de in de inleiding geschetste actuele
situatie waarin lokale en regionale media volop in ontwikkeling en verandering zijn,
dan vallen de volgende aandachtspunten op.

Allereerst is er het verschil tussen het publiek van lokale radio en van lokale televi-
sie. Het publick van lokale radio wordt gekenmerkt door een relatief lage leeftijd,
weinig gehuwd zijn en een modale sociaal-economische status. Het publiek van de
lokale tv daarentegen wordt gekenmerke door een gemiddelde leeftijd en een onder-
modale sociaal-economische status. Hoewel beide media vanuit eenzelfde lokale
omroep-organisatie geprogrammeerd worden, leidt kennelijk het ingezette medium
tot nogal uiteenlopende publieken voor lokale radio en lokale televisie.

Een tweede aandachtspunt betreft de positie van huis-aan-huisbladen. Hoewel de
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